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Produtos organicos: que
negocio é esse?

s aonsumidores exdgem alimentos saudaveis,
nutritivos, refurais e equilibrados. Segranca
alimentar é a ordem do dia! Cada vez adquire

mais forga a voz dos compradores

conscientes, preocupados com a
satde e bem-estar, que buscam uma
melhor qualidade de vida e procuram
encontrar alimentos de alta qualidade e
com gosto auténtico, sentir o sabor e
frescor das frutas, legures, cames e
hortaligas. Neste mmndo glabalizado
ande tudo se passa de maneira veloz,
queremos degustar na comida o
antigamente, lembrar das comidinhas
feitas em casa pelas avds. Os mesnos
consumidores preocupam-se com O
meio ambiente e preferem comprar
daqueles produtores que com suas
lavouras ndo o degradem. A produgdo
organica rnfo usa agrotdxicos e resulta
de sistemas de manejo de recursos
naturais equilibrados e harmtnicos. Os
consumidores, sdoretudo os eurcpeus, ,
desejam conhecer como foram
produzidos e preparados os alimentos.

Produtos organicos e lavouras
agroecolégicas sdo nidhos, segrentos de
mercado, um modismo passageiro ou
negdcios com grande potencial do qual podem
participar pequenos e grandes produtores? O
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mercado de organicos estd em rdpida expansdo, sdoretudo na
Eurcpa, e cada produto leva na sua enbalagem o carinbo de
certificagdo. Este serve como instrumento de garantia ao
carprador de que esta consumindo o resultado de um rigoroso
sistema de producio, de processos ecolSgicos que ndo agridem
ao meio anmbiente, onde existe a conservacdo e recuperagao
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da diversidade anbiental . Isto semmencianar o regpeito total

as regulamentacfes trabalhistas, indigpensaveis a certificacio

orgdnica. E ummodo de oferecer a transparéncia exigida
pelos consumidores.

O mercado de produtos organicos engldoa as praticas

desde antes da porteira da fazenda e que se

estendem por toda a cadeia de

processamento, manuseio, armaze-

namento e transporte até os alimentos

chegarem ao supermercado cu ponto de
varejo. Tados os elos s8o regspansavelis

pela preservagdo da qualidade
do prodirto.

Além da preocupag¢do com a
seguranga alimentar e com o meio
ambiente, cresce na Europa a
preocupagdo com a responsabilidade
social do produtor rural. O consumnidor
deseja aonhecer quem € o produtor, como
é a fazarda, qual é sua filosofia devida,
seu aporte e relagdo com o

Seboy desenvolvimento da regido onde esta

situado, que se espera tenha progperado
com a presenca da fazenda orgénica. Na
criacgo animel espera-se que o produtor
leve em conta todas as boas praticas
relativas a salde e bem-estar animal .
Quais sdo as praticas trabalhistas da
fazenda? Os trabalhadores tém carteira
assinada, existem escolas para seus filhos,
assisténciamédica e lazer? Aore-se entdo um jarela

pela qual o comprador dos produtos organicos olha para os
produtores, que ndo sdo mais andnimos e podem ser julgados

o

pelo consumidor. Eles agora témume face.

Até cerca de 15 anos atras os produtos organicos podiam
ser adquiridos em feiras livres, ou através de pequencs
produtores ou lojas naturais, sempre a margem do varejo
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cowvencianal . Hoje os organicos chegaram & maioridade e ndo
sdomais vistos camo marginais. A popularidade tem crescido,
ndo s6 na Burgpa, mas tamoémno Brasil e nos Estados Unidos
ande alguns alimentos estdo sendo produzidos por enpresas
gigantes que vao da Nestlé a Unilever. O suco de laranja
organico que é conercializado sdb a marca Odwalla, pertence
a Minute Mait, divisdo da Coca (ola. Por exenplo, a enpresa
Cascadian Farms, ura subsididria do Small Planet Foods,
representa a divisdo de agranegteios da gigante General Mills
que por sua vez tem Philip Morris, General Electric, Nike,
McDanald’s, Monsanto, Dupant e cutras entre suas principais
acionistas. Marcas conhecidas em cutras areas, como Wal-
Mart, Citigroup, Microsoft e Danane tanoém participam deste
mercado.

Como aparecer e ganhar
espaco neste mercado mais
exigente

Mas a face da producio organica pode nfo ser t8o risaha.
Principalmente para os pequencs agricultores brasileiros. As
regulamentagdes dos grandes mercados importadores vém se
tomando cada vez meis exigentes, talvez mais que o mercado
de produtos canvencionais. Os casos de vaca louca, febre
aftosa e gripe avidria assustaram os eurcpeus.

O produtor nural, arpreerdedor (a) ou enpresa que decidir
participar deste exigente mercado pode levar emmédia dois
anos até adequar sua fazenda aos requerimentos da produgdo
orcfnica, dentre eles a certificacgo. Ela é cara, mas pequeros
produtores podam se unir em grupos, através de cooperativas
e associagfes, o que pode ser a saida para reduzir burocracia
e austos. Unplano de negécios raciaal deve levar em conta
que o irvestimento nSo € aixo e o retormo é de médio a lago
prazo. Para ndo correr riscos desnecessarios, as proprias
certificadoras credenciadas e outras empresas oferecem
consultoria, garantindo ao consumidor a idoneidade de
produtos e produtores.

Nos EUA ja existe até uma cadeia de supermercados
organicos, a Whole Foods. Ela apresentou uma taxa de
crescimento de 20%, comvendas de USS 3,5 bilhdes. Em 2004
foi inaugurada uma momental loja no centro de Manhattan

(no centro de Nova Torgque) , ande aonsegue destacar-se pela
apresentacdo atraente de seus produtos. Seth Iubove, na
revista norte-americana de econamia Forbes, afirma que os
produtos da Whole Foods s3o apresentados ao consumidor de

maneira sedutora. Eles contam uma histéria que serve de
chamariz para as pessoas que desejam consumir produtos
provenientes de fazendas e criadores com que eles possam se
JCh' U.ﬁCEli' i .

A cadeia desarwolveu até um personagem proprio, Rosie,
ure galinha caipira, que, antes de acabar sem penas e cabeca
scbre uma cama de gelo no supermercado, morava rum sitio
m Califémia, se exercitava o ar livre e cania milho dourado.
E, segundo o panfleto de papel reciclado que acompanha o
produto, ela nunca receleu antibidticos ou horménios de
crescimento. Rosie é carercializada a duas vezes o prego das

Até o macarrao vendido na cadeia ndo é canposto sarente
de &gua e trigo embalado num simples pacote. “Pasta”
representa o trabalho da vida de um artesdo italiano chamedo
Giro, que, de sua fazenda canvista pera o Mar Adridtico, coloca
seus produtos no Whole Foods iluminados como ruma galeria
de arte. O prego? USS 2,49 por um pacote de 0,454 kg, o que
representa 70% a mais do cdorado pela vernda de cutros tipos
de macarrdes.

O produto, visto através da transgparéncia das enbalagens,
deve “gritar”: “sou fresmo, sougostoso, ful feito aomcarinto
e sdb restritas normas de qualidade para vocd” . Hibalagens
coloridas e atrativas levam esse recado aos aansumidores. Os
pregos dos produtos organicos acabam sendo mais altos do
que os dos produtos cawencianais, e os aonsumidores, nmais
exigentes, devam ser tratados de mereira distinta.

Devemos colocar no mercado produtos diferenciados,
verder qualidade, seguranca alimentar e credibilidade. No
mercado dos organicos existe espago para empreendedores
inovadores dispostos a participar de ummercado exigente e
que atrai cada vez produtores especializados e grandes

Brasil ano 2003

Ha. certificados camo orgénicos 803.18

Total da drea agricolabrasileira 0.23%

Valor da produgio orgénica US$ 200 milhdes
Pequenos produtores 90% das areas

organicas

Fante: TFQAM, “The werld of Organic agriculture statistics and Ferging Trends 2005”
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